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Overview
Книга Еріка Воррі «Сім кроків, щоб стати професіоналом у мережевому маркетингу» є
фундаментальним посібником для тих, хто прагне досягти успіху в індустрії мережевого
маркетингу. Воррі стверджує, що мережевий маркетинг — це не просто хобі чи тимчасова
робота, а повноцінна професія, яка вимагає розвитку конкретних навичок та професійного
підходу. Він розвінчує міфи про «швидке збагачення» і натомість пропонує чіткий,
покроковий план дій, який може трансформувати будь-кого з новачка в успішного
професіонала.

Основна ідея книги полягає в тому, що успіх у мережевому маркетингу не є результатом
удачі чи вродженого таланту, а наслідком систематичного застосування перевірених
стратегій. Воррі виділяє сім ключових навичок, які необхідно опанувати: пошук потенційних
клієнтів, запрошення, презентація, подальші дії, допомога у прийнятті рішення, допомога
новому дистриб'ютору розпочати роботу та просування подій. Книга наголошує на
важливості постійного навчання, розвитку лідерських якостей та створенні міцних відносин.
Вона мотивує читачів взяти на себе відповідальність за свій успіх і підходить до бізнесу з
професіоналізмом, що в кінцевому підсумку призводить до стабільного зростання та
фінансової свободи.

Key Takeaways
• Розглядайте мережевий маркетинг як справжню професію, що вимагає розвитку
конкретних навичок, а не як лотерею.

• Опануйте мистецтво запрошення, щоб ефективно зацікавлювати потенційних клієнтів,
не вдаючись до агресивних продажів.

• Навчіться проводити якісні презентації, які інформують і надихають, а не просто
перевантажують інформацією.

• Систематично виконуйте подальші дії з потенційними клієнтами, оскільки більшість
рішень приймаються після кількох контактів.

• Допомагайте новим партнерам правильно розпочати роботу, надаючи їм підтримку та
навчання, щоб вони могли швидко досягти успіху.
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• Активно просувайте корпоративні події, оскільки вони є потужним інструментом для
навчання, мотивації та побудови команди.

• Прийміть менталітет постійного навчання та самовдосконалення, щоб залишатися
конкурентоспроможним у галузі.

• Зосередьтеся на створенні цінності та допомозі іншим, а не лише на власній вигоді.

Chapter Summaries
Вступ: Мережевий маркетинг — це не ідеально... це просто краще

Ерік Воррі починає з особистої історії, пояснюючи, чому він обрав мережевий маркетинг
після невдач у традиційному бізнесі, де він відчував себе "рабом системи". Він розвінчує
міфи про "швидке збагачення" і наголошує, що мережевий маркетинг — це не ідеальна, але
"краща" модель бізнесу для тих, хто прагне свободи, гнучкості та фінансової незалежності, а
також можливості допомагати іншим. Автор підкреслює, що для досягнення справжнього
успіху потрібен професійний підхід, а не аматорство, яке часто призводить до розчарувань.
Він закликає читачів змінити своє ставлення до цієї індустрії, перетворившись з мисливця на
фермера, і освоїти сім ключових навичок, які викладаються в книзі, щоб стати справжнім
професіоналом.

Крок 1: Знайдіть потенційних клієнтів

Цей розділ присвячений мистецтву створення та розширення списку потенційних клієнтів.
Ерік Воррі відкидає ідею "списку імен", який швидко вичерпується, і пропонує концепцію
"активного списку" або "списку кандидатів", який постійно поповнюється. Він навчає, як
ніколи не судити заздалегідь, хто може бути зацікавлений, і як використовувати різні методи
для знайомства з новими людьми — від теплих контактів до холодних, включаючи
використання соціальних мереж та відвідування заходів. Автор наголошує на важливості
постійного розширення мережі, розвитку навичок знайомства та підтримки позитивного
ставлення до кожного нового контакту, щоб ніколи не вичерпати джерело потенційних
партнерів.

Крок 2: Запросіть потенційних клієнтів зрозуміти ваш продукт або можливість

Воррі стверджує, що запрошення — це найважливіша навичка в мережевому маркетингу, і
розрізняє "професійне запрошення" від "аматорського переслідування". Він пропонує
чотири ключові правила запрошення: бути емоційно відстороненим, бути собою, мати
ентузіазм та мати сильне ставлення. Автор пропонує різні сценарії запрошень (прямий
підхід, непрямий підхід, супер-непрямий підхід) для різних типів людей, наголошуючи на
важливості терміновості та використання фраз типу "якщо я... ти б...". Ключова ідея — не
намагатися "продавати" по телефону, а лише зацікавити людину дізнатися більше через
презентацію або зустріч, використовуючи інструменти.
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Крок 3: Представте свій продукт або можливість потенційним клієнтам

Цей розділ зосереджений на ефективних способах проведення презентацій. Ерік Воррі
радить використовувати інструменти (відео, вебінари, зустрічі 1-на-1, групові презентації), а
не бути "посланцем", який сам намагається все пояснити. Він підкреслює важливість третьої
сторони (інструменту або спонсора) для підвищення довіри та ефективності, оскільки "люди
вірять третій стороні більше, ніж вам". Автор навчає, як правильно підготувати потенційного
клієнта до презентації, створити атмосферу, що сприяє прийняттю рішення, та як ефективно
використовувати історії успіху. Мета — не переконати, а надати інформацію, щоб людина
могла прийняти власне рішення.

Крок 4: Проведіть подальші дії з потенційними клієнтами

Воррі стверджує, що "стан угод" знаходиться у подальших діях, оскільки більшість людей
потребують кількох контактів, перш ніж прийняти рішення. Він пояснює, що в середньому
потрібно від чотирьох до шести контактів. Автор пропонує стратегії для ефективного
супроводу, включаючи встановлення чітких наступних кроків, використання різних
інструментів та підходів, а також важливість ніколи не закінчувати розмову без призначення
наступної. Він наголошує на тому, що мета супроводу — не переконати, а допомогти людині
прийняти обґрунтоване рішення, відповідаючи на запитання та надаючи додаткову
інформацію, підтримуючи позитивне ставлення.

Крок 5: Допоможіть потенційним клієнтам стати клієнтами або дистриб'юторами

Цей розділ присвячений мистецтву закриття угоди. Ерік Воррі навчає, як ставити правильні
запитання, щоб виявити інтерес та допомогти людині подолати сумніви, а не просто
"продавати". Він пропонує техніки, такі як "якщо... то..." та "запитання на перевірку" ("Що
вам найбільше сподобалося?"), щоб з'ясувати готовність до дії. Автор наголошує на
важливості бути впевненим, але не агресивним, і завжди мати на увазі наступні кроки,
незалежно від того, чи людина приєднується зараз, чи ні. Він також радить використовувати
свідчення та історії успіху для зміцнення довіри та подолання заперечень.

Крок 6: Допоможіть своєму новому дистриб'ютору правильно розпочати роботу

Воррі підкреслює, що успіх у мережевому маркетингу залежить не тільки від залучення
нових людей, а й від їхнього ефективного запуску. Він пропонує просту систему для
новачків, яка включає встановлення цілей, створення списку імен, запрошення та
проведення перших презентацій, а також швидке досягнення перших успіхів. Автор
наголошує на важливості швидкого досягнення "швидкої перемоги" (навіть невеликої)
протягом перших 72 годин для підтримки мотивації та віри. Він також радить
використовувати систему компанії та спонсора для навчання та підтримки, допомагаючи
новачкам зрозуміти, що вони не самотні у цьому бізнесі.

Крок 7: Просувайте події
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Ерік Воррі називає події "серцем і душею" мережевого маркетингу. Він пояснює, що події
(місцеві зустрічі, вебінари, великі конференції, корпоративні заходи) є потужними
інструментами для навчання, мотивації, створення спільноти та формування віри. Автор
наголошує на важливості не просто відвідувати події, а й активно їх просувати серед своєї
команди та потенційних клієнтів, оскільки "люди роблять те, що ви робите, а не те, що ви
говорите". Він стверджує, що чим більше людей з вашої команди відвідують події, тим
швидше зростає ваш бізнес, оскільки події створюють культуру та зміцнюють бачення.

Бонусний розділ: Все варте зусиль потребує часу

У цьому розділі Воррі звертається до реалій побудови успішного бізнесу. Він наголошує, що
мережевий маркетинг — це не схема швидкого збагачення, і для досягнення значних
результатів потрібен час, терпіння та наполегливість. Автор ділиться своїм досвідом і
закликає читачів до довгострокового бачення, постійного навчання та розвитку, а також до
подолання розчарувань. Він підкреслює, що професіонали розуміють, що успіх — це
марафон, а не спринт, і готові інвестувати час і зусилля, щоб стати майстрами своєї справи, а
не просто сподіватися на удачу.

Висновок: Ви заслуговуєте на те, щоб стати професіоналом

У заключному розділі Ерік Воррі підсумовує основні ідеї книги, ще раз наголошуючи на
важливості професійного підходу до мережевого маркетингу. Він закликає читачів прийняти
рішення стати "професіоналами" у цій індустрії, розвивати необхідні навички та допомагати
іншим робити те саме, створюючи позитивний вплив. Автор висловлює віру в потенціал
кожного, хто готовий докласти зусиль, і надихає на дії, обіцяючи, що винагорода за
професіоналізм буде величезною — не тільки у фінансовому плані, але й у вигляді
особистісного зростання, свободи та можливості жити життям своєї мрії.

Themes
• Професіоналізм у бізнесі

• Розвиток навичок

• Системний підхід

• Лідерство та наставництво

• Побудова відносин

Frequently Asked Questions
What is Сім кроків, щоб стати професіоналом у мережевому маркетингу about?

Книга Еріка Воррі «Сім кроків, щоб стати професіоналом у мережевому маркетингу» є
посібником, який перетворює мережевий маркетинг з хобі на професійну кар'єру. Вона
описує сім ключових навичок, які необхідно опанувати для досягнення стабільного успіху в
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цій галузі, від пошуку потенційних клієнтів до просування подій. Книга наголошує на
важливості професійного підходу та постійного навчання.

Is Сім кроків, щоб стати професіоналом у мережевому маркетингу worth reading?

Так, книга безумовно варта прочитання для всіх, хто серйозно ставиться до мережевого
маркетингу. Вона надає чіткий, практичний план дій, який допомагає уникнути поширених
помилок і побудувати успішний бізнес. Воррі ділиться багаторічним досвідом, пропонуючи
перевірені стратегії та менталітет, необхідний для професійного зростання в цій індустрії.

Who should read Сім кроків, щоб стати професіоналом у мережевому маркетингу?

Ця книга ідеально підходить для новачків у мережевому маркетингу, які шукають
структурований підхід, а також для досвідчених дистриб'юторів, які хочуть покращити свої
навички та підвищити ефективність. Вона буде корисною для будь-кого, хто прагне
розвинути професійний менталітет і досягти стабільного успіху в індустрії мережевого
маркетингу, незалежно від їхнього поточного рівня досвіду.

How long does it take to read Сім кроків, щоб стати професіоналом у мережевому
маркетингу?

Середній час читання книги «Сім кроків, щоб стати професіоналом у мережевому
маркетингу» становить приблизно 3-4 години. Це відносно коротка, але дуже насичена
інформацією книга, яку можна прочитати за один-два вечори. Однак для повного засвоєння
матеріалу та застосування навичок на практиці може знадобитися більше часу на вивчення
та повторення.

Best Quotes
“Мережевий маркетинг не ідеальний, але він кращий.”

Мережевий маркетинг — це не ідеально... це краще

Ця фраза підкреслює, що хоча мережевий маркетинг має свої виклики, він пропонує
унікальні переваги та можливості, які роблять його привабливішим за традиційні моделі
зайнятості чи бізнесу для багатьох людей. Вона зустрічається на початку книги, коли автор
обґрунтовує цінність індустрії.

“Ви повинні стати професіоналом.”

Чому б вам не стати професіоналом?

Це центральний заклик книги, що проходить червоною ниткою через усі розділи. Автор
наголошує, що успіх у мережевому маркетингу не випадковий, а є результатом свідомого
розвитку навичок та професійного підходу, а не аматорського ставлення.
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“Наша робота — це запрошувати людей дізнатися про те, що ми маємо.”

Навичка №2: Запрошувати кандидатів дізнатися про ваш продукт або можливість

Ця цитата чітко визначає основне завдання дистриб'ютора. Вона підкреслює, що головна
роль полягає не в тому, щоб продавати чи переконувати, а в тому, щоб зацікавити
потенційних кандидатів отримати інформацію про продукт чи бізнес-можливість,
використовуючи інструменти.

“Навички важливіші за удачу.”

Чому б вам не стати професіоналом?

Автор розвіює міф про те, що успіх у мережевому маркетингу залежить від везіння чи
випадковості. Він стверджує, що справжній успіх досягається завдяки постійному розвитку
та вдосконаленню конкретних, вимірюваних навичок, які може освоїти кожен.

“Мета презентації — не закрити угоду, а призначити наступну зустріч.”

Навичка №4: Подальші дії з вашими кандидатами

Ця ключова порада змінює традиційне уявлення про продажі. Вона вчить, що кожна
взаємодія має вести до наступного кроку, а не до негайного рішення. Це знижує тиск на
кандидата і дозволяє будувати довіру та надавати інформацію поступово.

“Професіонали запрошують, а не переслідують.”

Навичка №2: Запрошувати кандидатів дізнатися про ваш продукт або можливість

Ця фраза розмежовує ефективні та неефективні стратегії. Професіонали створюють інтригу
та запрошують людей дізнатися більше, тоді як аматори часто тиснуть, переслідують і
відштовхують потенційних кандидатів, що призводить до негативних результатів.

“Найважливіша навичка в мережевому маркетингу — це запрошення.”

Навичка №2: Запрошувати кандидатів дізнатися про ваш продукт або можливість

Ерік Уоррі виділяє запрошення як фундаментальну навичку, оскільки саме вона відкриває
двері для всіх подальших кроків. Вміння правильно запросити людину, не продаючи і не
переконуючи, є основою для побудови успішного бізнесу.

“Події будують бізнес.”

Навичка №7: Просування подій
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Ця цитата підкреслює величезне значення корпоративних та командних подій (тренінгів,
конференцій) у мережевому маркетингу. Події створюють спільноту, надихають, навчають,
зміцнюють віру та є потужним інструментом для масштабування бізнесу та утримання
партнерів.

“Ваша робота — це навчати людей, а не переконувати їх.”

Навичка №3: Представляти ваш продукт або можливість

Автор наголошує на важливості ролі наставника та інформатора, а не продавця-агресора.
Професіонали надають інформацію та інструменти, щоб люди могли прийняти власне
обґрунтоване рішення, замість того, щоб намагатися їх силоміць переконати.

“Не будьте мисливцем, будьте фермером.”

Навичка №1: Пошук кандидатів

Ця метафора ілюструє різницю між короткостроковим і довгостроковим підходом.
Мисливець шукає швидку здобич, тоді як фермер дбає про свої посіви, вибудовує стосунки
та інвестує час у зростання, що призводить до стабільних і тривалих результатів.

Questions & Answers
Яка головна ідея книги "Сім кроків, щоб стати професіоналом у мережевому
маркетингу"?

Головна ідея полягає в тому, що мережевий маркетинг — це не лотерея і не залежить від
удачі, а є професією, яка вимагає розвитку конкретних навичок. Ерік Уоррі стверджує, що
для досягнення успіху необхідно перестати бути аматором і свідомо розвивати сім
ключових навичок, щоб стати справжнім професіоналом у цій галузі, що дозволить
побудувати стабільний та прибутковий бізнес.

Які "сім кроків" або навичок Ерік Уоррі описує у книзі?

Сім кроків, або навичок, включають: 1) пошук кандидатів, 2) запрошення кандидатів
дізнатися більше про ваш продукт або можливість, 3) представлення вашого продукту або
можливості, 4) подальші дії з вашими кандидатами, 5) допомога кандидатам стати
клієнтами або дистриб'юторами, 6) допомога новим дистриб'юторам розпочати роботу
правильно, і 7) просування подій. Ці кроки є послідовним планом дій для будь-якого
мережевика.

Як Ерік Уоррі визначає "професіонала" у мережевому маркетингу?

Професіонал у мережевому маркетингу, за Уоррі, — це людина, яка свідомо розвиває і
вдосконалює сім ключових навичок, описаних у книзі. Це не той, хто просто "пробує" або
покладається на удачу, а той, хто ставиться до бізнесу серйозно, постійно навчається,
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практикується і прагне до досконалості у своїй роботі, допомагаючи іншим досягати успіху
та створюючи дубльовану систему.

Яку першу і найважливішу навичку Уоррі виділяє для успіху в мережевому
маркетингу?

Найважливішою навичкою, яку Уоррі виділяє, є навичка запрошення. Він пояснює, що
запрошення — це мистецтво зацікавити людину дізнатися більше про те, що ви пропонуєте,
не намагаючись продати або переконати її відразу. Правильне запрошення створює інтригу
і відкриває двері для подальшої інформації, використовуючи інструменти, а не власні слова.

Які "три типи людей" у мережевому маркетингу описує автор?

Автор описує три типи людей: "Позери", "Аматори" та "Професіонали". Позери лише
прикидаються, що працюють, сподіваючись на легкі гроші. Аматори ставляться до бізнесу як
до хобі, покладаючись на удачу та ентузіазм, але без системного підходу. Професіонали ж
свідомо розвивають навички, ставляться до бізнесу серйозно і досягають стабільних
результатів завдяки дисципліні та навчанню.

Чому Уоррі радить не бути "мисливцем" у мережевому маркетингу?

Уоррі радить не бути "мисливцем", оскільки мисливці зосереджені лише на негайному
"вбивстві" — швидкому залученні нового партнера чи клієнта, часто використовуючи тиск.
Це відштовхує людей і створює негативне враження. Натомість він пропонує бути
"фермером", який дбає про свої "посіви", будує стосунки, виховує їх і допомагає їм рости з
часом, що веде до довгострокового успіху.

Яка роль "інструментів" у процесі запрошення, згідно з книгою?

Інструменти (такі як відео, брошури, веб-сайти, зустрічі) відіграють ключову роль, оскільки
вони дозволяють вам не бути "експертом" і не намагатися все пояснити самостійно. Вони
роблять інформацію доступною, професійною та дубльованою. Ваша робота — це не бути
посланцем, а бути тим, хто направляє до послання, використовуючи ці інструменти, що
значно спрощує процес для новачків.

Яке значення "подій" у побудові бізнесу мережевого маркетингу, за словами Уоррі?

Уоррі підкреслює, що події (наприклад, тренінги, конференції, вебінари) є "серцем" бізнесу
мережевого маркетингу. Вони створюють спільноту, надихають, навчають, зміцнюють віру в
компанію та продукт, а також допомагають людям відчути себе частиною чогось більшого.
Просування подій — це одна з найважливіших навичок професіонала, що сприяє
масштабуванню та утриманню команди.

Як слід підходити до процесу "подальших дій" (follow-up)?

Процес подальших дій має бути послідовним і орієнтованим на освіту, а не на тиск. Мета —
надати додаткову інформацію, відповісти на запитання та допомогти кандидату прийняти
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обґрунтоване рішення. Важливо дотримуватися обіцянок щодо часу та формату наступного
контакту, а також завжди призначати наступний крок, поки людина не скаже "так" або "ні",
підтримуючи позитивні стосунки.

У чому полягає головна відмінність між аматором та професіоналом у мережевому
маркетингу?

Головна відмінність полягає у ставленні та підході. Аматор ставиться до бізнесу як до хобі,
покладається на удачу, не має системного підходу і швидко здається при труднощах.
Професіонал же розглядає це як справжню професію, свідомо розвиває навички, працює
систематично, вчиться на помилках і демонструє наполегливість, незалежно від початкових
результатів, що веде до стабільного зростання.

Що Уоррі має на увазі під "дублюванням" і чому це важливо?

Дублювання означає створення системи, яку може легко повторити будь-який новий
партнер, незалежно від його попереднього досвіду чи таланту. Це важливо, тому що успіх у
мережевому маркетингу залежить не тільки від ваших особистих зусиль, а й від здатності
вашої команди ефективно повторювати ваші дії. Професіонали створюють прості, зрозумілі
та ефективні процеси, які легко передаються іншим, забезпечуючи масштабування бізнесу.

Яку пораду автор дає щодо боротьби з відмовами?

Автор радить сприймати відмови як частину процесу і не приймати їх особисто. Він
наголошує, що відмова не означає, що ви погані, а лише те, що людина не зацікавлена в
даний момент або в даній пропозиції. Професіонали розуміють, що чим більше "ні" вони
почують, тим ближче вони до "так", і використовують відмови як досвід для вдосконалення
своїх навичок, зберігаючи позитивний настрій.

Яка кінцева мета стати "професіоналом" у мережевому маркетингу?

Кінцева мета — досягти фінансової свободи та створити стабільний, масштабований бізнес,
який працює завдяки дублюванню. Це дозволяє не тільки забезпечити себе, але й
допомогти багатьом іншим людям досягти їхніх цілей, створивши значущий вплив. Це
також про розвиток особистості, набуття цінних життєвих навичок та можливість жити
життям, яке ви завжди хотіли.

Spoiler: Як книга пропонує завершувати презентацію або зустріч?

Spoiler: Книга пропонує завершувати презентацію або зустріч, завжди призначаючи
наступний крок. Замість того, щоб намагатися "закрити" угоду на місці, професіонал ставить
собі за мету призначити наступну зустріч, надати додаткову інформацію або запросити на
подію. Це підтримує імпульс, дозволяє кандидату рухатися вперед у своєму власному темпі
та уникає тиску, що часто відштовхує.

Який досвід Еріка Уоррі дозволив йому написати цю книгу?
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Ерік Уоррі має понад 25 років досвіду в індустрії мережевого маркетингу. Він починав як
дистриб'ютор, досяг найвищих рангів у кількох компаніях, побудував багатотисячні
організації та став успішним корпоративним консультантом. Його особистий шлях від
"аматора" до "професіонала" та глибоке розуміння індустрії дозволили йому створити
практичний посібник, заснований на реальному досвіді та перевірених стратегіях.


